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POSITION DE RAP 5UR LE TRAITE CONSTITUTIONNEL EUROPEEN Lo rioacrion

Face av matraguoge insfitutionnel, médiatique et publicitaire pour le souis ou référendum du 29 mai, RAP
dénonce une obsence de choix imposent ou ciloyen un texte dangersux sur le fond, dongersux oussi par ses
modalités ef la climal de son d"edaption.

Paur soutenir la «ouis, I'écrosante majorite des rédoctions ef nombre de journalistes - ou d'animateurs qui se
font passer pour tels - ont abandonné la déontolegie et 'impartialité qui devraient &tre las laurs. Las commentaires
transgirent le mépris pour les tenonts du «non» ; le choix das invités est orientd ; ['erganisation des dabols les plus
smblémaliques est porfiale. Estce ainsi qu'on entend délendre un texte renforcont prétendument le réle des
citoyens et 'Europe sociale et politique # Le souis es! oussi soutenu & grond renfort de publicités institulionnelles
simplistes = notamment sur les réseaux commercioux d'cffichage publicitaire = dont la meins scandaleuse n'est pos
calle qui est orchasirés dans les atablissements scolaires, spacialament 4 destination des éléves de tarminale. ..

Avec |"Observotoire frangais des médios, Acrimed, de nombreux journalistes révoliés por lo perfialite de leur
rédaction ef plus de 200 aulres organisations, RAP dénonce le parli pris inccceptable des médias pour le 2 ouis
au refarendum. Mous y ajoutons de maniére plus génércle lo callusion entre pouveirs économiques, poliiques ef
m&diﬂtiquas, dont |'|1égérnnnia publicitoire ast a la fois un effet ot une couse.

5l atait udnphé, la TCE auroit des cnnaéqugncas pmfﬂ-ndas sur ensemble de o sociélée el notomment sur de
nombreux terrains de lo lutte entipubliciteire. A tilre d'exemple : développer lo concurrence dans I"éducafion va
ouvrir encore un peu plus ["ecole & lo publicits ; de méme pour les médios, déjd largement parvertis par la logique
de concurrence el de rentchilite économigue. Me renforced-on pas lo ploce dominonbe des enkreprises # Les
citoyans seronkils rovolés encore un peu plus au rang de consommateurs  Guel rdle subsistera pour les institufions
républicaines sommées de ne pos «fausser » le fonclionnement du marché 2 Lo croissance éconcmique devient
I'alpha et I'eméga de toule ko sociéld, olors quion soit que les ressources naturelles sont finles et las aquilibres
planétaires déjd compromis par la boulimie productiviste ef consumériste.

Meous rappelons que 'histoire de la publicité et cells du libéralisme sont &kraitement lides. En confortant une
Evrope par trop bosée sur le liberalisme - = une 8conomie sociole de marché houlement compalitive » - e TCE
répond mal ou pas du lout aux ospirctions de nombre d'Evropéens et de Frangais.

Mous vayons dans lo mainmise ocluelle des entreprises of de lo publicité sur la polifique et sur les médias la
ralson du s noncheix» qui est imposé oux Frangois : voler por s oul» ou «non » un bel lexte dons son ensemble, |5
ol nombre des thémes abordés pris séporément pourraient justifier oux yeux de chocun un choix diffarent. = Non-
choix » aussi porce que le citoyen est sommé de voler « ouie sous peine d'élre présenté comme un anfi-européen,
voire comma un xénophoba.

RAF dénonce également |'obscurontisme des instiluts de sondages, dopés eux oussi & lo publicite : il est
déplorable qu'on s'en tienne & lo seule question du «ouis et du anon» el qu'on ne tente pas, par exemple,
d’évelver combien de frangois sont pour |Europe el onl une lecture criique de ce froité sous couverl de
progmalisme politique. Ef 'on passe bien souvent sous silence le toux d'indécision, le vote blanc cu les intentions
ohstenfionnistes.

Il serail temps de sorlir duv débot réducteur « pour ou confre I'Europe » auguel on voudrait rovaler le débat sur le
TCE, pour aborder la seule question qui comple, & sovoir : =de quells Evrope voulonsnous 2». A ce filre, |l
foudrait dire enfin que quelle que soil Iissue du scrutin, c'est dons la copocité des ciloyens suropeens & réinvestic
le social, le médiatique et le palifique que se fera la construction de I'Eurcpe que nous voulons.

NOUS REVENDIQUONS UN « NON = CIVIQUE :

#celul du refus de limiter la parficipation des citoyens & une procédure aussi resirictive qu'un référendum ;

#celul du refus d'un débat manipulé por des madias sous influence ;

#calui, enfin, d'un investissement dans le champ pelitique qui ne sail poas la chosse gardée des entreprises af de
appareils politiques.

RAP DEMANDE EMNFIN :

*que |'équilibre des débals et la pluralite dans les médias solent rétablis ;

*que les responsables palitiques engagent une discussion sur 'oprés réferendum qui ne se limite pas & un slogan
de marketing politique tel que «il n'y o pos de plan B s ;

*qu'on avance des mesures concrétes de renforcement du réle des cileyens el de I'indépendonce des médias ;

*qu'on adople enfin des mesures explicites el pragmaliques de réduction de la monipulation publicitaire qui tend &

réduire la vie politique aux apporences de lo démocratia.
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LA PUB, C'EST LA QU'ELLE ATTAQUE !

g[...] par le moyen de méthodes tovjours plus efficaces de
rnl:nipuh::rie::-n meniale, les démocroties chungarnnl de nofure. Les
vigillas formes pittorasquas - alections, parlements, houles cours de
justice = demeursrcnl mois la substance scusjacente sera une
nouvalle forme de totolitarisme non violent. Toutes les appellafions
traditicnnelles, tous les slogans consocrés resteront exactement ce
qu'ils &taient au bon vieux femps, la démocratie el la liberté seront
les thémes de toules les amissions rodiodiffusées e de fous les
aditorioux mals [...] I'aligerchie au pouveir et son élite houtement
guolifise de soldats, de policiers, de fabricants de pensée, de
manipulaleurs mentaux ménera fout et kout le monde comme bon lui
samblara.»

Aldous Huxlay , Retour av meilleur des mondes. 1259

LA PERVERSE

RUI TE CARVALHC LUCAS

CGuwand le plus incftensif des cbjets s'exposa 4 nofre ressenfiment. ..

Silencieuse. Discréte. Commode, trés commode. Lo maouvaoise conscience et 'oveuglement de beoucoup s'y
dévarsent prasque tous les jours. Leur soulagement est ropide et sans frais visibles. 0'un seul gesta, leur probléme -
le néire — est résclu, du meins le croientils. Les déchets publicitaires ne montercnt pas dans les &lages, n'entreront
pas chaz eux, ils les amoncelleront dons la discréte mais ténébrevse poubelle gqui se frouve dons les enfrées
d'immauble, en foce cu & coté des boites oux letres.

# {C'est irés protique, c'est trés bien qu'elle soit |4 », se disent de nombreux locataires et coproprigioires quand ils
s voiant les mains pleines de ces parasites gui infestent sans discontinuer leurs boites aux letires. Elle, c'est la
poubelle, lo perverse pouvbelle, I'ancnyme réceptacle qui empéche sons mot dire que 'indignation et la révolte ne
gagnent les oppoartements. Gue feraientils si ce cloaque n'était pos |4 # Combien de temps occeptercientls
d'enfrer dans laur foyer encombré d'inufiliiés pour tout jeter ensuite dans laur propre poubslle 2 Que se passeraitil
si lo fénébrevuse n'existoit pos, si I'ogression quotidienne restoit sons exutoire, ce si commode exutoire ¥ Gluel
comportemant serait le leur, & la longue 2 Finiraientils dans une osscciation antipublicitaire #

Psychiatrique, lo fonction de lo perverse, non # Dans lo rue, nous pouvons toujours détourner le regard. Awu
cinéma, nous boucher les creilles et farmer les yeux. Faire lo gréve de lo rodic, de lo télévision, des journoux
quatidiens et ainsi &chapper & I'agression publicitaire, cu du moins essayer. Mais quand nous ouvrons choque jour
nos boites oux letires pour tomber nez & nez ovec les prospectus, il n'y o pos de solution da rechange | Mous
sommes forcés, pour les &vocuer, de les prendre, de les toucher, de maonier I'arme qui nous ogresse. Et c'est a ca
mament précis, ol lo rage s'empore de nous, que la perverse intervient pour refroidir I'glan. Le lendemcin et le
surlendemain, ce qui &tait irritation s'est mué en insouciance. C'est qu'slle &tait la. Pour ca.

| me semble ainsi qu'en déchargeant le citoyen - et le consommaieur, dois-je préciser — de son devoir de réflaxion
et d'action, cat objet est responsable de lo possivité d'une majorité da la population. Cela ne signifie pas, bien
enfendu, qu'une poubelle doive &fre tenue pour responsable du viel quafidien de nos boites aux lettras. Mais I'una
et I'outre fonctionnent dans wne ao:.rr'nluin:usa qui n'a rien de notural en absorbeurs de colére, en aomortisseurs de
contestafion publicitoire. « Lo pub # 5i vous ne la voulez pos — aije déjd entendu —, eh bien, meftez-la dans la
povbelle juste & cétés — je souligne: jusfe & cdté. O ténébrevse, redovioblement efficace & transtormer
I'indignaticn en indiffarence |

Apposons des outocollants antipublicitoires sur nos boites aux lefires | Déversons des prospectus derriére la mairie
de Paris | Invitens le citoyen & éteindre sa télévision | - la publicité y prend une auire tournure : intouchable, &lle
arrive droit & ses yeux, pos d ses mains, il ne la sent donc pas dons sa chair et n'est pas obligh de s'en libérer.
Barbouillons les ponneoux publicitairas : tant qu'il ¥ cura des millions de dépoloirs ou rez-dechoussée des
immaubles, nous ne serons que quelguas-uns & agir.

Sans &re sociclogue, ni psychologue, je pense néanmoins que dans lo poubslle se irouve une bonne part des
roisons de |'immaobilisme général, foce & la publicité que nous combattons.




