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la relation enire ces deux systémes fait Mobjel, auvlour de nous, de questionnements et de débals répétitifs. Cette
petite mise av point nous o donc semblée salutaire.

Certains de nos lecleurs nous demondent paorfois pourguoi nous crifiguons le copitalisme dons nos orficles e
documents. Précisons, fout d'abord, qu'en n'a nullement bescin d'stre opposé ou copitalisme pour &tre adhérent de
« Resistonce 4 |'ogression publicitoire », ou paorticiper @ ses initiatives, || existe 4 ce sujel une hrés gronde diversie
d'opinions dans notre associofion, et celo ne nous empéche nullement d'agir ensemble contre la pollution publicitaire.
De plus, nous sommes nombreux dans RAP & penser qu'il existe, entre copitalisme ef publicite, des liens profonds e
structurels. La régulation de leurs e excés » estelle suffisante # Cartes, on se réjouit de toute mesure gui met un frein 4
lavidite feroce des publicrates et des copitolistes, on lulte pour choque cenfiméire d'espoce enlevé & |'offichage e
chaque morceau de service public souvé des privatisations. Mais nous révens 4 un monde —il n'est pos interdit de
réver| = sons publicité el sans exploilation capitaliste

En ce qui me concerne, je suis convaincu que la logique du systéme publicitaire et celle du systéme copitaliste sont
intimement liees ef qu'elles sont, foutes les deux, intrinsgquement perverses. 5i le copitalisme = notomment sous so forme
aciuelle, néclibércle et globalisée - fend & la morchondisation du mende, & la tronsformation de tout ce qui existe (la
terre, 'mau, 'oir, les espéces vivanies, le corps humain, les ropports socious entre les individus, 'omour, lo religion) en
marchandises, la publicité vise & vendre ces marchandises, en soumettant les besoins des individus aux nécessités
mercantiles du capital, Les deux systémes parficipent du fétichisme de la marchandise, de lo quantification manétaire de
toutes les valeurs, de la logique d'occumulation & infini de biens et de copitoux, et de la culture mercantile de la
« socidle de consommation s,

Lo publicité a, comme nous ['expliquons souvent, pollué non ssulement les paysages urboins et ruraws, mais oussi les
mentalités ; elle o bourré non seulement les bolles oux lefires mois aussi les craines des individus, Rien n'échoppe 4 son
influence dissolvante : on assiste, & nofre dpoque, & la soumission du sport, de la religion, de la cultura, du journclisme,
de lo liféroture, ef de la palitique & la legique publicitoire. Le style, la méthade, les orguments, ['atfitude publiciloire sont
amniprésents. Mais cette publicité n'est pos outre chose qu'un outil, un instrument du copital pour dcouler ses produits,
pour vendre ses comeloles, pour renfobiliser ses investisserments, pour elargir ses marges de profit, pour gogner des
« ports de marché ». Lo publicité n'existe pos dans le vide : elle est une pidce essentielle, un rovoge indispensable dons
le fenctionnement du sysieme l;upifu|ia-ll:r de pmducrinn el consommolion. Sans le wpihﬂiarﬂl:r, o puh“cih& n' ourail
gucune roison d'éfre : elle ne pourrait subsister un seul instont dans une société postcopitaliste. Et inversement @ un
copitalisme sans publicité seroit comme une machine sans huile dans ses engrenoges

Soit dit entre parenthéses : lo publicité n'existait pas dons les pays 4 économie bursaucratiquement planifiée — disparus
aprés lo chule du mur de Berdin en 1989 = mais elle avait alé remplocte par une propogande politique mensongére, non
mains oppressive af inhumaine. Ce n'est pas un hasard si le plus grand odversaire intellactuel du totalitarisme sovigtiqua,
I'&crivain onglais Gearge Orwell, élait oussi un adversaire infraitable de lo publicite copitaliste*,

Prenons comme exemple des « offinités élactives » entre copitalisme et publicité lo poliique aux Etats Unis - la pays
copitoliste par excellence. Mon seulerment les condidats oux #lections dépensent des fortunes immenses en publicie
élactorale — ce qui signitie que seulement des riches, au ceux qui sont soutenus par les riches, ont quelque chance de se
faire &lire = mais le shyle de leurs caompognes éleciorales est entigrement calque sur lo publicité commerciale, Rien ne
ressemble plus 4 lo compogne publiciicire de lancement d'une savonnette que celle de loncement d'un candidst au
posle de gouverneur ou de président. || n'est pos question d'informer les citoyens sur un progromme palitique, mais de
promouvoir une imoge, un «locks, une sorte de «morques peliigue. Ce n'est pos un hasord si ce sont des
prafessionnels du maorketing qui prennent en charge lo compagne du condidatl of produisent le matériel publicitaire
requis : offiches, programmes de télévision, etc. Cela vaut pour les USA mais on assiste, dans becucoup de poys d'Ewcpe
et du mande, & un processus '« oméricanisation » de lo vie palitique, ef sa tronsformation en compétition publicitoire.

Roppelons que ce sont les enfreprises copitalistes qui sollicitent, financent et profitent des campagnes publicitaires. Ce
sont elles qui « sponsorisent », c'esta-dire polluent par lo publicité, la presse, la f@levision, les compdlitions sporfives ou
las événements culturels. La publicité joue le réle de robatteur, d'entremetieur, de serviteur z&lé des intéréts du copital.
Capitolisme ef publiciie sont inséparablement et indissociablement les responsables ef les promofeurs octifs de o
mercantilisation du monde, de lo commercialisation des rapports socioux, de lo monétarisation des esprits.

Celo ne veul pos dire, encore une fois, qu'il faul afendre "abolition éventuelle du copitalisme pour s'ofoquer a la

publicité. On lulte dés maintenant pour mefire des freins et des limites & 'ogression publicitaire, de la méme fagon que
les odversaires du copitalisme se mobilisent pour des mesures = comme |a taxe Tobin par exemple = qui freinent Movidile
illimitée du copital. Chogue petite victoire est un pas dons la direction du changement de poradigme social, et une
ovancée dans o prise de conscience des individus,
*hlole da lo rédection : selon carloines sources, lo publicité sxistait bisn an URSS mais ol moins présanie que dons I poys
copitalistes, Elle apparaissait surfoul lorsqutil follait écouler Tes praduits en surnombre issus des evrevrs de lo planification. En
1970, les investissements publicitoiras y olteignoiant cevx de {Malis. [Ces informations sont lirdes de Advertising Age du 12 mars
F97% of citées dons = De lo misére humaine en miliey publicitaire » du groupe Morcuse.)

HA, HA, HA ! (LA RUBRIQUE QUI FAIT BAISSER LE TAUX D'ADRENALINE]

Ce n'est pas une blogue®,

Au terme de son procés, Llondru, le célébre assassingd ourail déclaré @ « Vous avez lant réclomé ma 18l que je
regrefte de n'en avoir guune 4 vous affrir s,

"Décloration authantiqua, Selen Donisl Seulez Larividre, dans le Meada dul 3 janvier 20035, page 21,

MOLR ; Uhumeur selon londru ne semble pos percu por towt e mends, ou point 'oveir ouverd, fugitivement, une pelémigee doens
nofre asseciafion | U'un des membres dv comité de lecture o done rédigé une analyse de celte citotian donf il souhaite faire part

oux lectawrs en raison, ossure-Hl, de lo présence des mémes mécanismes psychologiques que ceux qui sont & Meewvre dons les
slogons publicitaires, Vous an sarez juges prochainement |

MALAISE

JEAN-CLALIDE DUBBADIA

Comment lenfer de prendre ses distances avec o publicité # Comment la définir ef en calmer les ambitions quand on
constate, par alllevrs, & quel point nofre jugement est déjd foussé par des manidres de penser, de dire ou de falre
affeintes d'on ne salf quelle moladie du sens # Des omissions, des asserions, des opproximations perverses ef
stérdolypdes, durablement instoliées dons le langage ont pris force de lol. Répandues por les médios, coutionnédes par
tes fnstitutions, elles s'affirment comme la substance méme de nofre colologue de références mentoles. Volel, exirall des
programmes de France 2, quelques bons exemples de cette pothologie, pris dons le registre banal du quotidien.

Le 22 février 2005, le «Face & faces, & la fin du journal de 13 h, portail sur la gréve en cours des bagaogistes d"Alr
Fronce. Dons ce codre, une jeune femme, défendant le point de vue des usagers, reprochait @ un syndicoliste de
o prendre les voyageurs en otages. Et cing minutes d'échange sur un ton vil &t pali, ne permeattaient pas d'exposer les
taits qui ouraient pu éclairer les telaspectabeurs.

O les faits éludés concernaient deux paints essenfiels. Premigrement, les voyogeurs «pris en ologes » devaient leur
sitvation autont d l'encodrement d’Air Fronce gu'oux grévistes eux-mémes. || vao de soi, en effet, qu'une direction
d'entreprise dispose du pouveir dconomique e des médias pour réguler un conflit en le maintenant, si elle le désire,
dons las limites du diologue. Deuvxidmement, des suppressions de poste ovoient entfroiné une moindre sacurits, Cete
derniére évidence, si elle avail pu élre exposée, aurail permis oux Eléspectaleurs de comprendre Penchainement des
taits tels quiils se sont déroulés : 1° réduction de personnel, 2° moins de sécurité, 3° dacés accidentel d'une hatessa (1),
4° licenciement du responsable présumé, 57 divergences patrenoles/syndicales sur la responsabilig du décds, & maintien
des divergences entroinant vne gréve, 7° « voyogeurs pris en ologes » du foit des deux parties. Mais estce gu'une felle
clarté &tait souhaitée # Une fois de plus, un « mouvernent sacial » apparaissail, privé des maotifs susceplibles de |e justifier.

Gluelquas minutes opras, France 2 langait un second défi ou bon sens: une oulre jeune femme, au chimoge depuis
2001, &all inferragée. Elle avail éerit un livre sur 1o recherche demplol ef atiribuail une portie de ses dchecs aux
racrubeurs qui lui reprochaient, implicitement, d'avoir damissionné par convenance parscnnelle de son dernier poste |2).
Elle ajoutail, pessimisle, que plus une période de chémage se prolonge, plus les dventualités d'embauche s amenuisent.
Ainsi deux fois panolisae, elle conserveit néonmoins espoir cor la sorfie en libroirie de son récit lvi opportoit daja une
cerlaine reconnolssonce ef, curieusement, quelgues propositions d'emplai | Ce dernier point doil retenir toule potre
ottenfion car on aurogit pr d'obord conclure, et sons plus, que lo rigueur poussait les DRH |3] & éliminer les insoumises,
méme trds diplémées [4]. Or, 'oventure litéraire de cetle jeune fermme, en ouvront des conséguences positives
demontroit quil n'en atait rien. Mi sa démission ni "achec de so racherche d'emploi n"empéchaient un brusque regain
d'intérél de |la part des entreprises | Restait alors aux 1éléspectateurs & déchiffrer le matif de deux aftiiudes successives e
inconciliobles adoptées par des employeurs pourtant réputés cohérents. la réussite editoriole de nofre hércine aurait-alle
&M percue comme le signe d'une mulation bénéfiqgue? Dégogée de so gongue d'insoumission el sanclifiée por les
médias, ouraitells étd considérée, ipso focto, comme renfrée dans le rong® Compte tenu de lo réscnonce sociole du
chémage, de telles quastions auraient mérild réponse.

Dons les deux cos qui viennent d'tre présentés — mouvement social et confe de fées— le présentateur aure, jusqu’au
bout, respacié I'implicite cohier des charges de la rédaction. Par ailleurs, so déontalogie journalistique ne semble en rien
luvi avoir suggard d'indiguer les couses, de pointer les contradictions ou d’ojouvter les consaguences. C'eit été trop
cérébral, ef peutdire risgué d'ergoler sur les nuances de lo soumission saciale |

Ca loxisme vicieux et colculé des medios peutil nous permetire d'exposer et surfout de foire comprendre nos idees 2
Clue lo liberté d'expression dont témeigne la publicité n'est liberté gue pour quelques uns, et par conséquent, oppression
pour la majorital Bt de déclorer que la publicité est une mochine @ produire du réve 2 Une machine qui offre
publiguement - et d'ossez jolie maniére - tout ce qui et en principe réservé a Pinfimité de lo conscience : 'amour e
I"arotisme, lo viclence et l'interdit, I'ambition et lo réussite, I"hédonisme et la beautd. .. Comment démontrer, a la suite de
cetle usurpation, qu'il ne nous reste plus rien & penser ni & dire & A peine & vivre... Et comment expliquer, du coup, que
I'augmentation des octes de vondolisme an devient porfaitement explicoble 2
1. Vaccidant merel de 'hétesse, & Forlgine du conflit qui o déclenché plisiours jours de gréve, s ast pradult ls 197 février 2005,

2. L molf ovoud ed une xmouvalse omblonces. 3. DRH @ directeur des ressources humaines. 4. |l l‘uglr proboblemant de Sophie
Tolneou, BAC + 5, dent les aventures sont dgalement relotes dans [ Monde du 22 Fevriar 2005, cohier Economle, page VI,




